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INTRODUGCAO

Sobreo
projeto

A EMPRESA

Emporio Peixoto 05, como o proprio nome sugere € um
emporio que ira funcionar na Avenida Francisco Porto,

local onde existe nesse momento a “Sua Quitanda”.

A nova proprietaria se chama Aline Peixoto. Sua familia é
tradicional de Itabaiana no ramo supermercadista, e agora

trara seu sobrenome para uma loja conceito.

Nomes com numeros trazem um tom de sofisticaciao ao

ambiente, 5 ¢ um numero simbolico para a familia.




INTRODUGCAO

Sobreo
projeto

O DESAFIO

Nosso desafio € criar uma marca que remeta ao conceito de
armazém contemporaneo. Uma bodega chic. Um lugar que
voce encontre tudo que precisa: horti, bons produtos, bons

vinhos, bons cortes com um climinha de armazém antigo.

PERFIL DO PUBLICO

Classe:Be A
Geénero: Todos
Idade: entre 35 e 60

Regiao: Sao Jose, Grageru
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PERSONALIDADE DA MARCA

Equalizadores de Personalidade Atributos que guiaram o tom de voz da

comunicacao e a identidade visual da marca:

Exclusivo Inclusivo

Sério Descontraido

Convencional Rebelde

Autoritario Amigavel

Maduro e Classico Jovem e Inovador



IDENTIDADE VERBAL

Atributos da Marca

(Acolhedora)

Ambicioso

Arrojado

Cultura Consumidor Voz Sentimento
Saudavel Ocupado Espirituoso Saudavel
Amigavel Consciente Inteligente (Confiével)
Auténtica Familiar (Simpético) Proximo
Dinamica (Criterioso) Brilhante Energético

Caloroso



IDENTIDADE VERBAL

Arquétipos

Cuidadora

A dedicacao e zelo que trazemos
em cada atendimento expresso no
arquétipo prestativo, que cuida dos

seus consumidores.

Inocente

Vamos utilizar o arquétipo mais familia
de todos para trazer associacoes com

bondade e prazeres simples da vida.

Criadora

Somos imaginativos, mas evitamos
correr riscos. Fazemos tudo com

muita criatividade e pé no chio.



IDENTIDADE VERBAL

Tomde voz

(] oge ] ]
Cordial Familiar Convidativo
Agradavel e versatil, simples e acessivel, Afavel e familiar, impregna proximidade e Criar vontade de pertencer ¢ o caminho
consegue se adequar a diferentes conexao. O uso de palavras mais alinhadas para que consiga trazer as pessoas para o
publicos e se manter sempre como com o perfil do publico de interesse pode seu proposito, valorize aquilo que ha de

uma presenc¢a bem-vinda. sugerir amizade e cumplicidade. melhor e torne-se desejavel.



IDENTIDADE VERBAL

Manifesto

O armazém dos meus pais ¢ a lembranc¢a mais viva da minha

infancia.

Por 14, mercadorias e pessoas iam € vinham, se misturando

entre sorrisos ¢ umaboa conversa entre amigos.

O Emporio Peixoto 0S € um resgate a essa memoria afetiva.

Uma viagem aos antigos armazéns, com nosso toque de

modernidade.

Dos produtos selecionados aos cortes de primeira, da
excelente carta de vinhos ao nosso horti de encher os olhos,

tudo aqui é alimento pra alma.

Nosso atendimento abraca e deixa o coracao quentinho.
Sempre que chegar, pode puxar uma cadeira e pedir um

café.

Somos um espaco de encontros e reencontros. Por que
servir bem ¢ a tradicao dos Peixotos ¢ em cada detalhe
voce vai perceber:

E muito gostoso estar aqui.

Emporio Peixoto 05. Por Aline Peixoto, filha do Nunes e da

Helena. Mae do Plinio, Aline, Yan, Beatriz ¢ Giovannsi.



TIPOGRAFIA

Tipografia

Montecatini Pro

A tipografia da logo se baseia nos posters
italianos do inicio do século XX, traz ligaduras

com ares de art déco e serifas que dao o

equilibrio entre a modernidade e o tradicional.

MONTECATINI PRO

Hanley Pro / Portuguesa

Para o uso em titulos e uma maior flexibilizacao
da identidade visual em todo o PDV, a tipografia
cumpre a funcao de diversificar a voz da marca

através de uma variedade de fontes.

HANLEY BLOCK INLINE
HANLEY SANS

PORTUGUESA SANS

DM Sans Regular

Os textos corridos serao aplicados com a
fontes DM Sans no peso Regular. Sera ideal
para situacoes que possuam um grande

volume de texto.

DM Sans Regular



CORES

Conceito

ESCOLHA DAS CORES

Para o projeto, foi escolhida uma paleta de cores que remetem
a cada pilar do Peixoto OS. Primeiramente, o amarelo, a

cor principal do seu institucional, traz consigo a energia, a
vitalidade do sol, que também relembra a riqueza do legado

da familia e dos seus dias de comércio.

Como cores secundarias (ou de suporte), temos o vermelho,
para a comunicacao do acougue, o verde, para hortifruti e o

bronze amadeirado para o setor de bebidas/vinho.

Todos os seus tons foram equalizados para carregarem
o sentimento de requinte que dialoga com o publico do

emporio.




ACOUGUE

PANTONE 37-16C

RGB (213, 82, 36)
Cli% M82% Y100% K2%

#D55224

OFF WHITE PANTONE 1-9C

RGB (252, 250, 237]

C1% MI1% Y7% K0%

#FCFAED

HORTIFRUTI

PANTONE 5753 C
RGB (91,99, 52)

Cb1% M43% Y91% K30%

#5B6334

CINZA CHUMBO

ADEGA

Pantone 145 C

RGB (189, 120, 55]
C22% M57% Y91% K6%

#BD7837

PANTONE 170-16C

RGB (62, 59, 57]
Cb66% MbB62% YB62% K52%

#3E3B39



RESULTADO

Conceito

Tipografia vernaculareoelo
com o comércio familiar

A tipografia vernacular € uma forma de expressao grafica

que consiste na producao de letras e caracteres de maneira
informal, geralmente utilizada em pecas de comunicacao
como cartazes, muros € fachadas. Sua principal caracteristica
¢ aligacao com a cultura e a tradi¢ao dos antigos comércios,

como armazéns e bodegas.

Em particular, a tipografia vernacular tem uma forte
conexao com Peixoto 0S5, trazendo a tona as raizes dos

antigos comércios € a estetica rustica das lojas de Itabaiana.
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RESULTADO

Conceito

A elegancia erequinte
das fachadas em Art Déco

A tipografia Art Déco, caracterizada por letras ousadas e
ornamentadas com formas geométricas e cores vibrantes
(amarelo, azul e vermelho), teve um papel fundamental na

criacao de uma estética requintada na década de 1920 ¢ 1930.

Esta tipografia também foi amplamente utilizada em fachadas
de comércios em Sao Paulo no inicio do século XX, criando
uma identidade visual marcante e contribuindo para a riqueza

arquitetonica da cidade.
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RESULTADO

Conceito

Identidade visual menos
logocéntrica e mais flexivel

Asidentidades visuais nao-logocéntricas e flexiveis sao uma
nova tendéncia no mercado, permitindo que as marcas sejam
mais criativas e inclusivas. Essas abordagens permitem que

a marca seja facilmente identificada por um padrao, sem
necessariamente ser redundante, além de ser expansivel para
diversas formas e formatos dos produtos. Essas identidades
podem ser adaptadas a diferentes contextos e plataformas,
refletindo melhor a natureza multifacetada e em constante

evolucao da identidade de uma marca.

A tendencia € que essas identidades sejam desenvolvidas de
forma colaborativa, envolvendo consumidores e stakeholders

da marca para criar uma relacao mais auténtica.
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0 ARMAZEM DOS MEUS PAIS E A LEMBRANCA MAIS
VIVA DA MINHA INFANCIA. POR i.A, MERCADORIAS E
PESSOAS !AM E VINHAM, SE MISTURANDO ENTRE
SURRISTS E UMA BEOA CUNVERSA ENIRE AMIGOS.

0 PEIXOTQ 05 EMPORIO E UM RESCGATE A ESSA
MEMORIA AFETIVA.UMA VIAGEM AOS ANTIGOS
ARMAZENS, COM NOSSO TOQUE DE MODERNIDADE.

DUS PRUDUIUS SELECIONADOS AUS CORIES UE
RIMIIRA, DA EXCILENTE CARTA DE VINHOE AD
NOSSO HORTI DE ENCHER 0S OLHOS. TUDO AQUI E
ALIMENTO PRA ALMA.

NOSSO ATENDiMENTO ABRACA E DEIXA O CORAGAO
QUENTINHO. SEMPRE QUE CHEGAR, PODE PUXAR UMA
CADEIRA E PEDIR UM CAFE.

SOMOS UM ESPACO DE ENCONTROS E REENCONTROS.
POR GUE SERVIR BEM E A TRADICAO DOS PEIXGTOS E
ER CADA DETALHE VOCE VAi PERCEBER:

E MUITO GOSTOSO ESTAR AQUI.

POR ALINE PEIXOTO. FILHA DO NUNES E DA HELENA.
MAE DO PLINIO, ALINE, YAN, BEATRIZ E GIOVANNI.
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horti e empério, E muito

BOStoso estar aqui.
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SUAS COMPRAS CHEGARAM
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COFFEE
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03 Peixoto 05

O QY

05 Peixoto 05

PEIXOTO 05.
TUDO AQUIE

DELICIOSAMENTE
AGRADAVEL.
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08 Peixoto 05
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